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envase / packaging

conjunto de elementos que permite presentar la mercancía
a su eventual comprador bajo un aspecto lo mas atractivo
posible y en un volumen lo mas conveniente para la unidad 
de consumo, en relación con sus medios y costumbres. 

incluye, las operaciones de: 
_envasar

_embalar

_envolver

_precintar 



packaging / clasificación

primario
secundario
terciario …

embalaje
envase temporal / manipulación, transporte, almacenaje, 
carga, descarga y distribución



packaging / funciones

como objeto artificial cumple funciones en el servicio que 
presta para satisfacer la necesidad humana que le dio origen:

funciones principales: 
por las que se generó el objeto

_contener

_proteger

_conservar

_transportar

funciones de comunicación: 
relacionadas con el medio en el que se presenta. 
implican el manejo del campo de la persuasión.



packaging / funciones de comunicación

manejo del campo de la persuasión.

se traduce en los envases por un lenguaje sensorial, en primera 
instancia visual, el cual entabla un diálogo entre el producto y el 
consumidor, con el objetivo de motivar la compra. 

es el DISEÑO del mismo, a través de las decisiones conceptuales, 
formales, cromáticas, el uso de imágenes, símbolos y signos el 
que cumple con el objetivo comunicacional que concluye dicha 
venta 



Fisiológica_
el envase contiene los 
componentes del producto, 
información de uso

Seguridad_
el envase protege
el producto y 
reduce riesgo de 
robo o pérdida

Aceptación social_
el envase presenta a la marca y el 
producto de forma que conecta con una 
comunidad de individuos mas amplia

Autoestima_
el envase transmite
la confianza, la 
competencia y los 
logros de la marca y 
conecta con el 
consumidor mediante 
métodos emocionales

Realización Personal_
el envase convierte los 
beneficios en recompensas
emocionales que rodean a la 
marca y a la experiencia que 
supone para el consumidor 
contar con esa marca en su vida

packaging / jerarquía de necesidades

a medida que el producto escala posiciones jerárquicas, 
cambia el valor del envase en relación al producto que 
contiene.



packaging / criterios esenciales

_identificación / tipología

_funcionalidad / propósito y eficacia

_personalidad / alma de marca

_navegación / recorrido de lectura



_GRAPPAMIEL

_CONAPROLE

packaging / estudio de casos



packaging / caso licor_grappamiel / mercado nacional
_bebida alcohólica uruguaya producto de la mezcla de grappa, 
alcohol y miel.

_se destilan orujos y borras provenientes de la fermentación 
de la uva y diversos granos que se mezclan con miel natural.

_graduación entre 20% y 25% de alcohol



packaging /estrategias de diseño 

_conceptualización

_desarrollo

_implementación



packaging / caso grappamiel Sabio Mentor

Antonio Bonilla_2017Camila Bonjour_2017 Florencia Rodríguez_2017



packaging / caso grappamiel Sabio Mentor 

Martín Rodríguez_2017José Ignacio Perdomo_2017 Fátima Lara_2017



packaging / caso grappamiel Sabio Mentor

Inés Henderson_2017Gonzalo Degregorio_2017



packaging / caso grappamiel Sabio Mentor 

Ignacio Varela_2017Florencia Belén_2017 Sofía Vázqueza_2017Victoria Gutiérrez_2017



packaging / estudio de casos

_GRAPPAMIEL

_CONAPROLE



packaging / conaprole

La Cooperativa Nacional de Productores de Leche, CONAPROLE, es 
una empresa láctea uruguaya fundada en 1936.

valores de marca:

_integridad
_transparencia
_respeto, igualdad de oportunidades y respeto a la diversidad
_trabajo en equipo
_dinamismo y foco en la innovación, actitud proactiva e 
innovación como característica de su gestión en el mercado. 
_orientación al mercado
_profesionalismo apoya el crecimiento de su gente, buscando 
que desarrollen y mejoren sus competencias y capacidades

conaprole.com.uy



packaging / conaprole

Su misión consiste en recoger, procesar y comercializar toda la leche 
producida por sus socios cooperarios con los máximos niveles de
eficiencia de forma de mejorar su calidad de vida.



packaging / conaprole /colet



packaging / conaprole /colet

_colet histórico



packaging / conaprole /colet

_recursos previsibles
_bajo riesgo visual
_reparos en la calidad gráfica
_descuido en el criterio sistémico



A_personajes

B_relatos visuales

C_texturas

packaging / conaprole /colet /categorías  



packaging / conaprole /colet /categoría A_personajes



Florencia Rodríguez_2017

_representar a todas las “personas” que consumen Colet
a través de una mascota amigable;

_empatía con el consumidor

_siempre disfrutar de tomar un Colet!

packaging / caso colet / 01



packaging / caso colet / 01

Florencia Rodríguez_2017



Florencia Rodríguez_2017

packaging / caso colet / 01



packaging / caso colet / 02
_alegría de consumirlo y el gesto relacionado al sabor: 

chocolate: quiero!
light: yo también puedo disfrutarlo!
dulce de leche:  mucha tentación y energía

_personificación de la bebida y un espejo con el consumidor

Mauricio Mendivil_Paula Ferrando_2017



packaging / caso colet / 02

Mauricio Mendivil_Paula Ferrando_2017



packaging / caso colet / 03
_la gestualidad como punto de partida que se descubre en el 
recorrido entre los elementos de composición de los diferentes 
rostros

_conexión sabor / emoción

_diversión

Amanda Lopez_2017



packaging / caso colet / 03

Amanda Lopez_2017



packaging / conaprole /colet /categoría B_relatos visuales



packaging / caso colet / 04
_la fórmula científica, de laboratorio: exacta, perfecta 

_los ingredientes y su combinación desde la cocina de Colet

Camila Bonjour_Andrea Mamchur_2017



packaging / caso colet / 04

Camila Bonjour_Andrea Mamchur_2017



packaging / caso colet / 05
_relatos de individuos en movimiento

_inclusivo, cotidiano

chocolate: actividades de rutina saludable, individuales
light: actividades deportivas 
dulce de leche:  acciones recreativas de festejo y alegría

Inés Henderson_Ylenia Quartino_2017



packaging / caso colet / 05

Inés Henderson_Ylenia Quartino_2017



packaging / caso colet / 06

Gonzalo Degregorio_Martín Rodríguez_2017

_joven, dinámico

_velo de la bebida chocolatada que esconde un mundo cargado de 
historias que se fusionan al ser consumido



packaging / caso colet / 06

Gonzalo Degregorio_Martín Rodríguez_2017



packaging / caso colet / 07
_navegando por el “río Colet”, la fantasía

chocolate: mundo calmo, de ocio y relax
light: mundo mas natural, liviano y saludable
dulce de leche:  lúdico y aventurero

Josefina Baluga_Ma. Noél Piana_Mercedes Santánna_2017



Josefina Baluga_Ma. Noél Piana_Mercedes Santánna_2017

packaging / caso colet / 07



Luis Altieri_Valeria Duque_Constanza Fierro_2017

packaging / caso colet / 08
_clásicos uruguayos: leche chocolatada – atardeceres /amaneceres: 
valor identitario

_composiciones que evocan la salida o puesta de sol de nuestro 
entorno a través de una técnica manual

chocolate: aire otoñal, citadino; lo cotidiano
light: amanecer en entorno natural, frescura, liviandad
dulce de leche:  atardecer con aire romántico



Luis Altieri_Valeria Duque_Constanza Fierro_2017

packaging / caso colet / 08



packaging / conaprole /colet /categoría C_texturas



packaging / caso colet / 09

Antonio Bonilla_2017

_la sutileza de las texturas y su croma que representan una bebida rica 
y saludable como valor de identificación



packaging / caso colet / 09

Antonio Bonilla_2017



packaging / caso colet / 10

Julia Tiscornia_2017

_texturas de elementos simples generando una composición de 
personalidad

_acento cromático acentúa cada sabor



Julia Tiscornia_2017

packaging / caso colet / 10



packaging / caso colet / 11

Agustín Larrosa_2017

_la bebida que baila y te llena de energía representada por partículas 
en movimiento

_cada sabor se identifica claramente por el destaque cromático



packaging / caso colet / 11

Agustín Larrosa_2017



packaging / conaprole /colet / ganador del concurso Colet 2017



packaging / caso colet / 12

Florencia Belén_Victoria Gutiérrez_Joaquín Obes_2017

_vitalidad, juventud y diversión a través de “Conk” y sus escenarios

_reconocimiento de los sabores a través de la croma y la evocación de 
sus historias 

chocolate: triunfador y libre
light: en armonía y felicidad
dulce de leche:  osado y aventurero



packaging / caso colet / 12

Florencia Belén_Victoria Gutiérrez_Joaquín Obes_2017



reflexiones 
intercambio de opiniones

gracias por su tiempo !  
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